Imelda
Ogilvy

STLUELE!]

Agencija je partnersko povezana z medna-
rodno agencijsko mrezo Ogilvy & Mather.
Ima lastno mrezo [Network v drzavah ju-
govzhodne Evrope, kjer je uveljavijen akter
tako na podrodju marketinga, upravljanja
blagovnih znamk, zakupa medijev kot od-
nosov 2 javnostmi.

m Kratka zgodovina agencije

Agenciio Imelda je Mojmir Ocvirk usta-
novil leta 1989 kot podjetje, ki je ponujalo
komunikacijske storitve in predvsem ogla-
sevanje. Ze leta 1991 je Imelda zmagala na
prvem oglagevalskem festivalu v Portorozu s
kampanjo “Catch up” za Drogo Portorod. Na-
slednje leto so se kot prvaagencija z vzhoda
Evrope uvrstili v finale za evropsko nagrado
Epica z akeijo za podporo bosanskim “Usta-
vite pracloveka”™.

1993 je bila Lmelda prva vzhodnoevrop-
ska zmagovalka Epice s promocijo knjig
Sklada Milana Vidmarja “Pet veli¢astnih”,
Leta 1997 je Lmeldg pripravila idejno za-
snovo in izvedla najodmevnejso humanitar-
no in oglasevalsko akcijo v Sloveniji “Kam
s0 $li vsi?" v podporo zbiranju sredstev za
novo pediatriéno kliniko. Naslednje leto so
prejeli zlato pali¢ico na Zlatem bobnu za
osvezilni robéek “Stranka ¢istih rok”. Leta
1999 so osvojili nagrado zlato pero (Gold
Quill) vokviru IABC - Zdruzenja poslovnih
komunikatorjev, za priroénik telefonira-
nja za mularijo Telekoma Slovenije, Leta
2000 je lmeldg prejela nagrado zlato pero
v okviru TABC tako za letno poroéilo Tele-
koma kot za lasten dogodek ob praznovanju
enajste obletnice agencije. Podoben trend
osvajanja nagrad se je nadaljeval tudi po
letu 2000.

Kmalu zatem se jeggenciia Imelds par-
tnersko povezala z mreZzo Ogilvy in ambicio-
zno zadela prodor na jugovzhodne trge. Tako
ima danes v okviru INetvorka 144 sodelaveey,
Obmeldi Ogilvy Ljubljana s 24 zaposlenimi

Se Ogilvy Zagreb s 15 zaposlenimi, Ogilvy Be-
ograd s 45 zaposlenimi, Imleda PR Beograd
s 5 zaposlenimi, Karrota Ogilvy na Kosovu
# 18 zaposlenimi, Logelds Ogilvy Skopje s 7
zaposlenimi, Aquarius Ogilvy Banja Luka in
Sarajevo s 23 zaposlenimi in Ogilvy Tiranas
7 zaposlenimi. V prihodnje naértujejo fe ve-
&jo povezanost z mednarodno mrezo Ogilvy
tako na podrodju znanja, razvoja sodelovanja
s strankami kot pri izmenjavi izkusenj.

m Lastniska struktura
Agencija in INetwork sta v lasti ustano-
vitelja, z agendiio lmelda Opilvy imajo par-

tnersko pogodbo,

Kakine so vase kljuéne prednosti oz. na kaj
ste najbolj ponosni?

» Predvsem smo ponosni na nase naroc-
nike, ki s0 med najuspesnejsimi podjetji na
ciljnih trgih, na zaposlene in na njihovo zeljo
PO OSVajanju novega Znanja, po sprejemanju
vedno novih izzivov. Ponosni smo na njihovo
razumevanje aktualnih dogajanj, na njihovo
poznavanje razmer na domacih in tujih tr-
gih, na nenehno izobrazevanje in urjenje v
komunikacijskih vei¢inah, ki krepijonjihov
potencial, NaSe prednosti so predvsem do-
stop do Sirokega nabora znanja in praks, saj
kot del skupine Ogilvy laliko kadar koli, tako
rekod v realnem éasu, poklicemo kolege v
Bruselj, Sofijo, Istanbul, Prago ... in izmenja-
mo informacije, izkudnje, delimo dileme in
poiséemo resitve. Naslednja velika prednost
za naroé¢nika je, da lahko na vseh trgih, kjer
je prisotna Jpeldg Ogilvy prek INetworka,
posluje preko enega vodje projektov, prav
tako ima vsaka stranka dostop do storitev
mreze Ogilvy, ki je s 474 agencijami prisotna
v ved kot 120 drzavah sveta in je druga naj-
vecja agencijska mreza v Evropi po stevilu
naroénikov in po prometu. Zagotovo je ve-
lika prednost tudi pretok znanja med nami
in nadimi partnerji, saj na ta naé¢in skupaj
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ustvarjamo nove priloinost za uspeh. Vsak
od nas prispeva k delovanju organizacije in
projektnih timov, v katerih delujemo doma
in v mednarodni areni.

Katere storitve ponujate in kaksni so bili de-
lezi posameznih storitev v celotnem prometu
vase agencije v letu 20077

» V Imeldi Ogilvy ponujamo celovito sto-
ritev, ki bi jo najdirse lahko poimenovali ko-
municiranje, Gre za integriranje razliénih
komunikacijskih tehnik, ustrezno kombina-
cijo katerih ponudimo vsakemu naroéniku.
Znotraj tega ponujamo storitve s podroéja
odnosov z javnostmi, ki zajemajo priblizno
tretjino proracuna agencije, stratesko obli-
kovanje in vodenje blagovnih znamk, ogla-
sevanje, medijske strategije, medijski zakup
in organizacija dogodkov pa priblizno dve
tretjini.

Kak&na pa je filozofija mednarodne agencij-
ske mreie, s katero ste povezani, in kako se
pozicionira?

» Filozofijo mreze Ogilvy je zacrial ustano-
vitelj in duhovni ofe David Ogilvy s stavkom:
“Biti najbolj cenjeni med tistimi, ki najbolj
verjamejo v blagovne znamke.” Druzi nas
torej ljubezen do blagovnih znamk, do kre-
ativnosti na vseh podroéjih zivljenja, do is-
kanja novih in boljsih naéinov komunikacije
in povezovanja ljudi in sporocil, strast pri
odkrivanju in kreiranju trendov, pri kopi-
¢enju znanja in zagnanost pri postavljanju
in doseganju ciljev,

V €em izstopa, je bolj3a ali drugaéna od dru-
gih mednarodnih agencijskih mrez?

» Ogilvy & Mather izstopa v povezovanju
znanja, talentov in kreativnosti v komuni-
ciranju preko vseh kontinentov in preko
vseh disciplin. V tem, da spostijivo ravna-

mo tako s svojimi naroéniki in z zaposleni-
mi. V mreZi Ogilvy verjamemo v blagovne
znamke, njihovo moé in sparocilnost, ver-
jamemo v pravo kombinacijo pravih orodij
za vsak izziv in v integrirano komunicira-
nje. Zagotovo smao bolj$i od konkurence za-
radi filozofije mreze, zaradi veé kol 60-letne
tradicije in izkuSenj mreze Ogilvy in skoraj
20-letne tradicije na lokalnih trgih, zaradi
mednarodnega znac¢aja in lokalnega pristo-
pado problemov in izzivov, ki jih imajo nase
stranke, zaradi poglobljenegn sistema dela
s strankami, zaradi orodij, ki jih imamo na
razpolago, zaradi mednarodne izmenjave
znanja, ki vedno ponuja vpogled v najno-
vejse trende, obenem pa je vedno prisoten
mednarodni test lokalnih reditev.

Koliksen del vasih naroénikov zagotavija
mednarodna agencijska mreza?
» Odvisno od trga do trga, na nekaterih tr-
gih okrog 10 odstotkov (Slovenija) pa tja do
90 odstotkov (Tirana, Kosovo).

Kaj lahko ponudite lokalnim naroénikom v
Sloveniji in kaj na tujih trgih glede na to, da
imate za seboj mednarodno agencijsko mre-
Z0? Kaj pa lahko ponudite tujim narocnikom
na slovenskem trgu?

» Lokalnim naroénikom lahko ponudimo
visoko kakovostne storitve, v katere so vgra-
jene mednarodne izkudnje, ponudimo jim
komunikacijskisplet, ki vsebuje najboljse in
najbolj racionalne reitve glede na naroéni-
kove cilje, Ponudimo jim celovit mednarodni
servis z enega mesta tako prek INetworka
kot prek mreze Ogilvy.

Tujim naroénikom ponujamo dostop
do vseh ciljnih trgov na jugovzhodu Evro-
pe prek enega mesta, racionalne reditve za
vsak trg, odliéno poznavanje posameznih
lokalnih trgov, celovito storitev in najboljso



Banko, Apple, NLB, Drogo Kolinsko, Avon,
KD.

Naro¢niki na Kosovu so vlada Kosova,
BAT, PTK, Reiffeisen bank, Kraft - Milka,
IBM, Unilever.

Ogilvy Sarajevo dela za Kraft - Milko,
Subaru, KIA, Iveco, IBM, Unilever, DHL,
US Aud, Cisco.

Stranke Aquarius Ogilvyja Banja Lukain
Sarajevo so T Mobile, Hypo banka, Vitinka,
BL Pivara, BL Mlekara, AIDA Feragot, Apple,
KLAS, Droga Kolinska, Kraft - Milka, Uni-
lever in DHL.

Stranke Ogilvy Tirane so Fructal, Tetra-
pack, Kraft - Milka, BAT, Porsche Auto, Flo-
richem in Cosmote. Mm



